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Es planteja un DNI andorra per
millorar la identificacié interna

L'objectiu és facilitar la identificacio interna amb un document i reduir la dependéncia del passaport

PRINCIPAT DA
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L'objectiu és aportar una solucié practica i ampliament estesa davant la manca d’estoc de passaports.

ELENA HERNANDEZ / LAURA GOMEZ
ESCALDES-ENGORDANY

La iniciativa presentada pel grup
parlamentari d’Andorra Enda-
vant (AE) per impulsar un Docu-
ment Nacional d’Identitat (DNI)
andorra continua generant de-
bat.Segonsla presidenta delafor-
macio, Carine Montaner, I’'objec-
tiu és aportar una solucio practi-
caiampliament estesa davant la
manca d’estoc de passaports.

En aquest sentit, Montaner ha
defensat que “és una proposta
que molts paisos hanimplemen-

NDORRA

ANDORR
@_ﬂnnnﬂ DE munaq_i

Wl

tat”, 1 ha posat com a exemple
els estats veins: “Si mires a Fran-
ca hi hala ‘carte d’identité fran-
caise’, després tens el DNI a Es-
panya”. Segons la lider del grup
parlamentari, un document en
format targeta facilitaria els tra-
mitsdeldiaadiaiajudariaa pre-
servar el passaport: “Es molt més
facilde presentaraixo queel pas-
saport, que és més gruixut, més
gran|...|siel tens sempre asobre,
es desgasta”. Amés, haremarcat
la utilitat d’'un document iden-
tificatiu més petit i practic, si-
milar al permis de conduir, que
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CARINE MONTANER
PRESIDENTA D’ANDORRA ENDAVANT

«Es més facil de presentar
aixo que el passaport, que és
més gruixut, si el tens sempre
a sobre, es desgasta»

permetiacreditarlaidentitaten
I’ambitintern, com ja passaa al-
tres paisos.

Pel que fa a la situacio6 actual,
ha assenyalat les dificultats de-
rivades de disposar unicament
del passaport com a document
d’identificacio: “Ara tenim pro-
blemes perque la gent que no té
cap urgencia pot tenir el passa-
portcaducat,iside copivoltaels
hi para la policia, ja en tenim un
problema”.

Per la seva banda, la ministra
de Justicia i Interior, Ester Mol-
né, ha considerat, en declaraci-
ons a aquest mitja de comunica-
10, que la iniciativa “es pot va-
lorar” i ha admes que “viable ho
és”, tot 1 advertir que comporta-
ria “més tramit, més despesa pu-
blica i més temps”. Ha reconegut
que “si d’altres paisos ho tenen,
també ho podem tenirnosaltres”,
pero harecordat que, tradicional-
ment, a Andorra només s’ha uti-
litzat el passaport com a docu-
mentidentificatiu. Aixi doncs, en
relacié amb el possible reconeixe-
ment internacional del DNI an-
dorra, Molné ha indicat que seria
una tasca que hauria d’assumir el
Ministeri d’Afers Exteriors, com
jaesfaamb el passaportactual.

La iniciativa, registrada for-
malment al Consell General, de-
mana que el Govern elabori un
estudi sobre la viabilitat econo-
mica del nou document i sobre
la millora de la gestio dels estocs
de passaports. Les conclusions
s’hauriende presentarabans que
acabil’any 2025.e@
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EDITORIAL

Cap a una identificacié
del segle XX

EL PERIODIC D’ANDORRA no es fa responsable de
I'opinié dels seus collaboradors i tampoc s'identifica
necessariament amb els seus comentaris.

A efectes de publicitat contractada per persones
pertanyents a diferents sectors o branques
professionals, aquest mitja no es fa responsable del
contingut de la publicitat en relacié al disposat en les
normes estatutaries o deontologiques que regeixen
la professié en concret, la qual quiestié Gnicament
compet a la persona que contracta la publicitat.

LapropostadecrearunDo-
cument Nacional d’Iden-
titat (DNI) andorra arriba
en un moment oportu i
necessari. Andorra és un
dels pocs paisos europeus
que encara depen exclusi-
vament del passaport per
identificar els seus ciuta-

dans, fins i tot en tramits
interns. Aquesta situa-
cio, a més de poc practi-
ca, pot generar inconveni-
ents en el dia a dia i tensi-
ons administratives, com
s’ha vist recentment amb
la manca d’estoc de passa-
ports. Disposar d’un DNI

en format targeta suposa-
ria un gran pas endavant
en l'eficiencia de I’admi-
nistracié publica. Facili-
taria tramits, preserva-
ria el passaport per a I'us
internacional i1 oferiria
una alternativa comoda
1 moderna per acreditar

la identitat dins del pais.
Es cert que tot canvi com-
porta una inversio, pero
els beneficis en termes de
servel public, comoditat
ciutadanaialineacié amb
els estandards internacio-
nalsson evidents. Més que
una despesa, seria una

aposta per la modernit-
zacio del pais i per un sis-
tema administratiu més
agil i adaptat a les neces-
sitats reals de la poblacio.
Cal estudiar bé la viabili-
tat, pero no podem conti-
nuar ancorats en una es-
tructura antiquada.

LA TRIBUNA

El plaer, el consum i la desigualtat
que ningu regula

ELENA
HERNANDEZ MOLINA

Hi ha un fenomen tan
normalitzat que sovint
ni ens n’adonem: cos-
ta més ser dona. No no-
més en salaris, oportu-
nitats o carregues in-
visibles, siné també en
el més basic 1 quotidia:
el consum. Un mateix
producte pot tenir dos
preus diferents depe-
nent del public al qual
vadirigit.I, casualment,
el que es ven a les dones
sol ser més car. Aquesta
diferéncia té nom, enca-
ra que molts ni I’hagin
sentit: taxa rosa.

Les prestatgeries dels
supermercats sOn unaex-
hibici6 d’aquest desequi-
libri: dues maquinetes

d’afaitar amb les matei-
xes funcions, mateix ma-
terial, mateixa marca. La
versid blava onegra costa
menys que la rosa o lila.
Els desodorants amb aro-
ma “esport” o “classic”
tenen un preu més baix

descarat és el de la higie-
neintima.Lescompreses,
tampons o copes mens-
truals no sén cap caprici,
son productes de prime-
ra necessitat. I, aixi i tot,
durant anys han estat
gravats amb I'IVA com si

xibles”, com sila comodi-
tat minima fos un extra,
no un dret. La menstrua-
ci6 no és una eleccio, pe-
ro el seu cost si que sem-
bla un castig.

Aquesta estrategia
tampoc s’escapa en ’'am-

Aquesta estrategia tampoc s'escapa en l'ambit del plaer.
El mon de les joguines sexuals, aparentment alliberador,
no queda exempt d'aquesta logica de mercat sexista.

que els que venen amb
perfum de flor de lotus
1 embolcallats amb pur-
purina. Canvia el color,
apuja el preu. No és un
detall estetic, és una es-
trategia de marqueting
que ha trobat en la femi-
nitat una excusa per co-
brar més.

Pero I’exemple més

fossin articles de luxe. El
simple fet de menstruar
ja comporta una despesa
regular que no afecta els
homes, perd que moltes
dones han d’assumir en
silenci. I encara més: en
alguns paisos, aquestes
compreses es venen com

a“extrasuaus”, “ambaro-
ma” o “amb ales ultra fle-

bit del plaer. El mon de
les joguines sexuals, apa-
rentmentalliberador, no
queda exempt d’aquesta
logica de mercat sexista.
Els vibradors, succiona-
dors 1 altres dispositius
dirigits a dones acostu-
men a presentar-se com
objectes de disseny, amb
colors tous, formes esti-

litzades 1 un embolcall
que evoca la cura perso-
nal o la cosmetica de lu-
xe. El resultat? Preus no-
tablement superiors als
dels productes equiva-
lents destinats als ho-
mes, que solen ser més
rudimentaris, més direc-
tes 1, també, més econo-
mics. Aquesta diferencia
no només parla de mar-
queting, sin6é d’una je-
rarquia implicita: el pla-
er femeni com a ninxol
de consum “prémium”,
on tot ha de ser refinat,
discreti car. I perl’altra
banda, el plaer mascu-
li continua estigmatit-
zat; molts homes no po-
den explorar lliurement
aquest terreny sense re-
bre judicis socials, com si
reconeixer el desig a tra-
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vés d’una eina fos, per a
ells,unsignededebilitat
0 una manca. Aixi, men-
tre les dones paguen
més per gaudir, els ho-
mes encara han d’excu-
sar-se per voler-ho fer. El
desig, segons a qui afec-
ti, es paga amb euros o
amb silenci. [ en tots dos
casos, continua marcat
perunaestructurade ge-
nere que no busca lliber-
tat, sino control disfres-
satde plaer.

Tot plegat ens porta a
unapreguntaincomoda:
per que, en ple segle XXI,
continuem acceptant
aquesta mena de micro-
masclismes comercials?
No son només una qties-
ti6é de preus. S6n una for-
ma subtil de discrimina-
Ci0 que travessa la nos-
tra vida diaria sense que
gairebé ens n’adonem.
Mentre moltes veus ins-
titucionals es declaren
feministes, mentre es
pengen pancartes vio-
letes als balcons ies fan
campanyes per la igual-
tat, es tolera —i fins i tot
s’ignora— una practica
sistematica que penalit-
za economicament el fet
de ser dona.

La taxa rosa no és no-
més una quiestié de cen-
tims. Es un simptoma.
Reflecteix un sistema
que encara considera

PIXABAY

que els productes desti-
nats a les dones poden
portar un recarrec invi-
sible només per ser “fe-
menins”. Es un nego-
ci disfressat d’identitat.
Una bossa rosa, una pin-
ta amb purpurina o un
sabé amb aroma de vai-
nilla no haurien de jus-
tificar un increment de
preu. I, tanmateix, pas-
sa.l passa cada dia.

No es tracta de rebut-
jar el que és femendi, si-
no de denunciar que el
femeni es fa servir com
a excusa per encarir. No
estem parlantde produc-
tes realment diferents,
sin6 del mateix amb un

altreenvas. Lesempreses
juguen amb el simbolis-
me dels colors, amb una
idea de delicadesa que
costa més diners, amb
un suposat refinament
que, al final, només ens
costa més car.

Aquesta realitat, tan
poc escandalosa als ulls
de molts, és una forma
de violencia economica.
Subtil, constant, inqties-
tionada.Les donesnono-
més han d’assumir més
tasques de cura, més jor-
nades parcials 1 menys
promocions. També han
de pagar més pel mateix.
La suma d’aquestes de-
sigualtats no és cap ca-

sualitat. Es estructural.
Es un peatge social invi-
sible que reforca la dife-
rencia entre qui paga i
qui es beneficia.

Si el color rosa pot jus-
tificar un augment de
preu en una simple pin-
ta o una ampolla de sa-
bo, que diu aixo del va-
lor que donem a la iden-
titat femenina? Per que
allo “de dones” ha de ser
més car?I perquehocon-
tinuem acceptant com si
fos una llei de mercat in-
gquestionable? Ens hem
avesat a pagar per ser
com som, 1 aixo €s un er-
ror perillés. Es convertir
I’expressi6 de la femini-

tat en una oportunitat
comercial, i assumir-ne
el cost com sifos natural.
Parlem sovint d’igual-
tat com si fos una fita as-
solida. Pero mentre el
mercat continui posant
preu al genere, mentre
una colonia costi més
pel simple fet de portar
un llag, mentre les ne-
nes aprenguin que tot
allo rosa costa més, no
podem dir que vivim
en una societat iguali-
taria. ’educacio també
passa pel consum. I és
en aquests detalls —apa-
rentment petits— on es
perpetua la desigualtat
amb més eficacia. @

Meés informacio:


https://www.talaiaplazaecoresort.com/ca/
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ENTREVISTA

Marie-Héléene

Delage

DIRECTORA CREATIVA

DEL CIRQUE DU SOLEIL

«Per poder
coordinar un equip

tar

grans’ha de

tenir molta estimay

ELENA HERNANDEZ MOLINA
ANDORRALAVELLA

Amb més d’una decada de pre-
sencia consolidada a Andorra,
el Cirque du Soleil torna aquest
estiu amb una nova proposta es-
cénica que transforma el recin-
te de la carpa en un univers ma-
gicivibrant. Al capdavant de la
direccio creativa hi trobem Ma-
rie-Hélene Delage, una de les res-
ponsables de donar forma i vida
a les histories que sedueixen el
public cada temporada.

En aquesta entrevista, Dela-
ge ens obre les portes del procés
creatiu que hi ha darrere de I’es-
pectacle d’enguany —inspirat
en una gran “casa encantada”—
1 ens explica com es construeix
un muntatge fet a mida per al
publicandorra.Parladel’origen
delaidea,deldissenyesteticidel
treball en equip necessari per co-
ordinar un grup internacional
d’artistes i tecnics. També desta-
calaimportanciadelaconnexio
amb ’audiencia. Una conversa

que revela com la creativitat, la
planificacié i el vincle emocio-
nal amb el territori esdevenen
claus per fer del Cirque du Soleil
una experiencia inoblidable.

—Quin és el procés creatiu per
desenvolupar un espectacle del
Cirque du Soleil?

—Sempre comenca amb una es-
purna,unaidea, unapistad’una
historia que volem aprofundir i
explorar.

D’aquesta manera per prepa-
rar ’espectacle d’enguany vam
pensar en la tematica d’una “ca-
saencantada”. Un cop vam tenir
aquesta idea clara vam comen-
car a explorar aquest concepte,
voliem crearuna casaencantada
a gran escala, 1 portar-hi tots els
records d’infantesa i tots els ele-
ments querecordemiladiversio
que hiviviem, i traslladar-ho tot
al’escenari.

Ens vam adonar que a més hi
ha una historia de fons: sovint,
quan a l’estiu anem a festivals, a
cases encantades o a la Festa Ma-
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«Ferun espectacle

té un procés creatiu.
Primer ho parlem,
compartim ideesi
després passa al paper»

EL PERIODIC

jor, perexemple, hianemambla
familia. A vegades amb els avis,
els pares, elsfills, itothom es bar-
reja iviul’experiencia en con-
junt, com una activitat compar-
tida, una manera de retrobar-se.
[ aix0 era molt interessant: cre-
ar una historia sobre un avi, en
aquest cas en Papi, que espera
amb ganes als seus nets, per po-
der anar a explorar el ‘Palais des
[llusions’ a ‘Tlou’ (Palau de les il-
lusions al Il'lu). Aquesta va ser la
llavor per donar vida a la histo-
ria que poden veure els especta-
dors.

—Aleshores, la tematica i estéti-
ca de la produccié la vau decidir
mitjangant la historia de Papi.

—Si exacte. El tema sorgeix des-
prés de fer recerca, inspirar-nos,
de tenir converses amb els nos-
tres collegues, a més de tenir en
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compte la collaboracié que te-
nim aqui a Andorra i les possi-
bles histories que podiem aga-
far.

Tanmateix, vam presentar di-
ferents temes i vam reflexionar
amb I’equip quines eren les ide-
es que més ens ressonaven 1 qui-
nes eren les que més ens agra-
daven. En els darrers anys hem
fet produccions molt boniques
aqui a Andorra, per aixo també
volem assegurar-nos d’aportar
sempre espectacles nous, algu-
na cosa diferent, perque el pu-
blicque ensveaveure puguides-
cobrir un nou mon. Aquest és el
procés que ens ajuda a definir el
tema.

Pel que fa a I’estetica de I’es-
pectacle d’aquest any esta vin-
culada a la casa encantada, pe-
ro no voliem fer-la nostalgica, si-
né moderna, contemporania. Es
per aquest motiu que els colors
predominantsdurantla produc-
ci6 so6n vius 1 molt alegres, una
contraposicié alque tenim entes
per a una casa encantada.

Com es pot veure al cartell, hi
ha molts colors, pero tots seguei-
xen unalinia cromatica: turque-
sa, vermell, rosa... 1 hem explo-
rat aquest mon per fer-lo sentir
com unallar.

—Han preparat aquesta produc-
ci6 de forma exclusica per An-
dorra.

—S1, exacte. Aix0 aportamoltari-
quesa, perque ens podem adap-
taral lloc, podem deixar-nos ins-
pirar pel territori. Com que ja fa
11 anys que estem en aquest es-
pai, dins d’aquesta carpa, tenim
un bon coneixement de que és
possible fer-hi i que no, per tant,
podem explorar limits, aportar
noves idees 1 sorprendre el pu-
blic. Aix0 fa que sigui divertit
també. La relacio amb el lloc en-
riqueix les possibilitatsiestimu-
lalanostra creativitat.

EL PERIODIC

—Queé és el que destaca del pri-
mer dia de |'espectacle?

—Fer un espectacle té un pro-
cés creatiu. Primer ens asseiem
en una taula rodona, parlem,
compartim idees, després pas-
sa al paper,ifinalment, quan ar-
ribem aqui, comencem els assa-
jos.Iamesuraqueavancenil’es-
pectacle pren forma, tot i que
encarafaltauningredientessen-

EL PERIODIC

cial, que és el que tenim el pri-
mer dia: el public. Perque fem
I’espectacle per als altres, id’ells
també rebem molta energia, 1 ai-
x0 és el que ho fa tan especial.

—Quant temps els hi requereix
preparar un espectacle d'aques-
tes dimensions?

—Normalment, un procés crea-
tiu complet aproximadament té

Diferents moments del
nou espectacle del Cirque
du Soleil a Andorra, Il-lu.

una duracio de vuit mesos. Ales-
hores, en aquest cas, un cop som
a Andorra, disposem d’unes tres
setmanes d’assajos abans de I’es-
trena.

—Perfinalitzar, comhaestat ges-
tionar i coordinar un equip tan
gran i multicultural?

—Per poder gestionar i coordi-
nar un equip tan gran s’ha de te-
nir molta estima i molta gene-
rositat. Tot 1 que I’angles pot ser
la llengua principal de conne-
Xi0, també ens assegurem que
tothom se senti comode, que en-
tenguiel que passa. Sovint, la ge-
nerositat surt d’algun membre
del repartiment que parla la ma-
teixa llengua que un altre, pero
domina més I’angles, d’aquesta
manera l’ajuda i1i dona suport.
Aixi, es crea realment una fami-
lia que treballa conjuntament
per crear alguna cosa juntsiaju-
dar-se mutuament. @
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LAMENACA DIGITAL CREIX

Jordi Ubach adverteix de
I'augment de la cibercriminalitat

El cap de ciberseguretat destaca formacio, doble factor i responsabilitat de |'usuari per evitar fraus

El cap de ciberseguretat destaca formacio, doble factor i responsabilitat de I'usuari.

ELENA HERNANDEZ MOLINA
ESCALDES-ENGORDANY

Les ciberamenaces s’han con-
vertit en un dels principals ris-
cos per a la societat. Segons
Jordi Ubach, responsable de
I’Agencia Nacional de Ciberse-
guretat (ANC), “les principals
amenaces que afronten les em-
preses son la vulneracio de sis-
temes 1 sobretot ’accés il'licit i
legitim a les dades”, siguin de
clients o proveidors. Una reali-
tat que ha anaten augment des
dela pandeémia, quan “ladigita-
litzacio es va accelerar a un rit-
me superior al de la seguretat”,
ha assenyalat.

Ubach ha recordat que des
del juny del 2022, Andorra dis-

posad’un marclegal que obliga
empreses publiques i privades
de sectors essencials i impor-
tantsacompliramb mesuresde
ciberseguretat. “Aquestes enti-
tats estan subjectes al compli-
mentdelallei”, ha afirmat.

Tot 1 aquest esfor¢ norma-
tiu i el desplegament de mesu-
res de proteccio, I’evolucio6 dels
atacs haestat “exponencial, cap
a dalt”. A més, ha destacat que
“els dolents estan molt més pre-
parats queles empresesiels cos-
sos de seguretat” 1 que “la delin-
guiencia cibernetica és un sec-
tor molt lucratiu, sovint amb
impunitat, especialmentdes de
paisos llunyans”.

Un dels aspectes que més pre-
ocupa I’Agencia és la suplanta-

PIXABAY

JORDI UBACH
RESPONSABLE DE LANC

«La delinglieéncia cibernética
és un sector lucratiu, sovint
amb impunitat, especialment
des de paisos llunyans»

«Els ciberdelinqtients
treballen 24 hores al dia, els
365 dies a l'any. Cal molta
conscienciacio social»

ci6 d’identitat. “La major part
dels incidents venen per fer-se
passar per qui no sén”, ha re-
marcat Ubach, amb referencies
constants a entitats bancaries,
plataformes digitals com Net-
flix o Amazon, 1 altres serveis
comuns. Aquest tipus de frau
és cadavegada més dificil de de-
tectar, ja que “les campanyes
d’engany son més elaborades i
utilitzen tecniques sofisticades
per enganyar 'usuari”.

Per reduir la vulnerabilitat,
Ubach insisteix en la importan-
ciade “la conscienciacioila for-
macio dels treballadors”, aixi
com en’adopci6 de “dobles fac-
tors d’autenticacio als serveis
critics”, amb els quals es pot ar-
ribar a disminuir el risc “entre
un40iun60%”.També recoma-
nal’usde “targetes de creditvir-
tuals, dispositius actualitzats i
una bona higiene digital”.

Ubachadmetque “cadacopes
posa més complicat per a I'usu-
ari” detectar les estafes, pero in-
sisteix que cal parar atencio als
detalls: “Hem de revisar qui ens
demanadades, quin tipusdeda-
des ens demanenisiel servei és
realment legitim” . Segons ell,
molts atacs es basen en “la pres-
sio 1 la urgencia” per aconse-
guir reaccions impulsives.

Malgratel context global des-
favorable, el responsable de ci-
berseguretat andorra conside-
ra que “les empreses ja comen-
cenaveurelaseguretatcomun
actiuino com una despesa” i
que les tecnologies emergents,
com la intelligéncia artifici-
al, també s’estan posant al ser-
vei de la proteccié. “Es un joc
constant entre el gatila rata”,
admet, pero destaca que “cada
cop més, les capes de seguretat
son transparents per a l'usuari
1més eficients”. @
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AUGMENT D’ATENCIONS AL 2025

El Punt d’'Informacio a la Dona
registra 31 casos en mig any

Les demandes se
centren en problemes
d’habitatge

AGENCIES
ESCALDES - ENGORDANY

El Punt d’Informaci6 a la Dona
(PID) de I’Associaci6é de Dones
d’Andorra (ADA) ha ates, des de
comencament d’any, un total
de 31 dones. Es tracta d’una xi-
fra destacable si es compara amb
els 81 casos gestionats durant tot
I’any passat.

Pel que fa a les principals pro-
blematiques detectades aquest
2025, la responsable del PID, El-
vira Geli, assenyala que 'habitat-
ge continua sent una de les pre-
ocupacions més recurrents. Bo-
na part dels casos estan vinculats
a processos de separacio, en que
moltes dones es troben desori-
entades i amb pocs recursos per
afrontar la situacio. No saben per
on comencar, no poden assumir

ARXIU ANA

Les demandes se centren en problemes d'habitatge, separacions, precarietat economica i diverses formes de violencia.

El Punt d’Informacié
de la Dona ofereix
assessorament juridic
gratuit per a consultes
puntuals

el costd’un advocat, volen iniciar
una mediacio o es troben atrapa-
desensituacionsenquecapdeles
dues partsvol abandonar el domi-
cili compartit. En altres casos, es
tracta de pisos posats a la venda,
pero cap dels membres de la pare-
1la pot assumir en solitari la hipo-

teca, 1 tampoc no troben alterna-
tives d’habitatge assequibles per
poder fervida per separat. “Sobre-
tot és gent que fa poc que ha arri-
batal paisiqueesvolseparar.Se’ls
explica com han d’actuar: com
buscar un advocat, com funciona
lamediaci6 ” puntualitza Geli.®

MOBILITAT JUVENIL INTERNACIONAL

El ‘Work & Holiday’ impulsa la mobilitat juvenil
amb el Canada com a principal destinacié

AGENCIES
ESCALDES - ENGORDANY

El ‘Work & Holiday’ és un pro-
grama de mobilitat internacio-
nal que permet a joves d’entre 18
130 anys treballariviatjar a un
pais estranger durant un perio-
de maxim d’un any. Andorra té
actualment set protocols d’ente-
sa que permeten que joves tant
d’Andorra com d’aquests set es-
tats puguin fer estades. Sies té en
compte les dadesde persones que
s’han beneficiat d’aquest projec-
te, tenim que el Canada semblala

MINISTERI D'AFERS EXTERIORS

Berwingudes | benvinguls als
Programes de mobilitat per a joves!
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Catorze joves andorrans han marxat a |'estranger gracies al programa.

destinacio ‘preferida’ pels joves
nacionals.Ialainversa, també és
el protocol a través del qual més
persones han vingut a Andorra.

D’aquesta manera, han estat
catorze els joves d’Andorra que
hanviatjatal Canada mentre que
des del pais nord-america han ar-
ribatal paisvuit persones. Una al-
tra de les ‘destinacions’ amb més
bona acollida de les que s’oferei-
xen al programa és el Regne Unit,
d’on han arribat a Andorra cinc
persones mentre que quatre naci-
onalshan fetel viatgealainversa.

Un altre dels protocols d’en-
tesa és el que Andorra té signat
amb Corea del Sud i que ha per-
mes que quatre candidats core-
ans haginrebutjalainvitacié per
venir al Principat. e
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IDENTITAT CULTURAL

El Roser d’Ordino reparteix 300
roses i aplega centenars de veins

La tradicional celebracié floral transforma el nucli historic amb danses antigues i musica en directe

ANA /E.M.

La batucada ha animat |a festa pels carrers de la parroquia.

AGENCIES
ESCALDES-ENGORDANY

Unes 300 roses s’han repartit
aquest cap de setmana amb mo-
tiu del Roser d’Ordino, una fes-
tivitat que ha tornat a omplir els
carrers de la parroquia d’ambi-
ent festiu, emocid i tradicid. L'es-
devenimenthaestat,unanymés,
organitzat per la comissio de fes-
tesihacomptatambla participa-
ci6 de persones de totes les edats,
que han regalat flors als seus és-
sers estimarts.

L’esbart Valls del Nord ha es-
tat I’encarregat d’obrir la jorna-
dadediumenge al matiamb una
actuacio ala placa Major, on han
interpretat danses tipiques com
el ball de la civada i el ball amb

pals. L’acte central ha tingut lloc
al’església de Sant CorneliiSant
Cebria, on s’ha celebrat la missa
solemne. A continuacio, veins i
autoritats han compartit un ape-
ritiu popular.

Entre les autoritats assistents,
han destacatla consol major, Ma-
ria del Mar Coma, i el consol me-
nor, Eduard Betriu, que han pro-
tagonitzat un dels moments més
emblematics del Roser ballant el
contrapas. També hi han assistit
el conseller de Turisme, Dinamit-
zacioiEsportsdel comu, Jordi Ser-
racanta, i la subsindica general,
Sandra Codina, entre d’altres. En-
guany, el ball del contrapas ha pa-
tit una lleugera modificacio per
adaptar-loalaversid antigaquees
ballava historicament a Ordino.

L'esbart Valls del Nord
ha estat I'encarregat
d‘obrir la jornada de
diumenge al matiala
placa Major

La festa continua aquesta tar-
daambactivitats pensades perals
més petits. A les 16.00 hores, do-
nara el tret de sortida I’espectacle
infantil ‘en clau de clown’, seguit
d’aquest els espectadors podran
gaudir d’'un berenar i una sessio
de pintacares a la placa del Prat
del Call. La musica prendra el re-
lleu amb I'actuacio6 de Toni Carlé
Tercetales 17.15 hores i, ja entra-
da la nit, amb els concerts de Po-
purris Trio 1 D] Lokito a la placa
Major.Com és tradicio, laplacade
laClosaacolliraunsopar popular.

Per dilluns, ultim dia del Roser
2025, s’ha previst que es tanqui
amb la festa de ’escuma, nous es-
pectacles infantils, concerts i la
botifarrada final que cloura una
edici6 plena de participacio. e
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El patrimoni
d’'Escaldes-
Engordany puja a

escena

Les propostes
artistiques se sumen a
la nova Ruta de Caldes

EL PERIODIC
ESCALDES-ENGORDANY

Un any més, el Comu d’Escal-
des-Engordany aposta per les
visites teatralitzades com a ei-
na per difondre la historia i
els valors culturals de la parro-
quia. Amb un format ame i ac-
cessible, les propostes busquen
apropar el patrimoni als visi-
tants mitjancant escenes d’hu-
mor representades pels carrers
1 espais emblematics de la par-
roquia.

Entre les activitats progra-
mades destaca la continuitat
de I’obra ‘Turistes 1 banyistes’,
centrada en la relaci6 histori-

ACTUACIONS

TURISTES |
BANYISTES

La representacio rememora
costums antics, i dades curioses
vinculades al turisme termal.

DE PONT
A PONT

Una ruta escénica a través de dues
estructures historiques recentment
restaurades.

ca entre Escaldes-Engordany i
I’aigua. La representacio reme-
mora costums antics, anecdo-
tes de viatgers i dades curioses
vinculades al turisme termal.

TURISTES i
BANYISTES

VISITES TEATRALITZADES

UNA VISITA TEATRALITZADA PER GAUDIR EN FAMILIA,
PLENA D'HISTORIES DIVERTIDES, PERSONATGES CURIOSOS
| ANECDOTES SOBRE LES AIGUES CALENTES QUE HAN FET

FAMOSA ESCALDES-ENCORDANY.

El cartell de ‘Turistes i banyistes'.

Els passis tindran 1lloc els dies 2
d’agost, ales 21.45 hores, 22.00
horesi22.15 hores, 1 3 d’agost,
ales 11.00 hores, 11.15 hores 1
11.30 hores, amb sortida des de
la placeta de I’Esbart Santa An-
na. Cada sessio6 estara limitada
a 25 persones.

La segona proposta, ‘De pont

COMU D’ESCALDES-ENGORDANY

ESCALDES-
ENGORDANY

a pont’, proposa una ruta esce-
nica a través de dues estructu-
res historiques recentment res-
taurades: el pont de la Toscai
el pont d’Engordany. Mitjan-
cant representacions teatralit-
zades, el public podra coneixer
la historia i el valor patrimoni-
al d’aquestes construccions. @

ANA /E.M.

Deu edicions
de cultura

portuguesa amb
‘O Feirao’

ANDORRA LA VELLA » La co-
munitat portuguesa s’ha tornat a
aplegaraquestcapdesetmanaala
placa Guillemé per gaudir del mer-
cat tradicional ‘O Feirdo’. La inicia-
tiva, impulsada pel Grup de Fo-
lklore Casa de Portugal, busca pro-
moure la cultura i la gastronomia
lusitana al pais.Al llarg del mati,
els assistents han pogut descobrir
dansesfolkloriques, degustar plats
tipics, dolcos tradicionals i vins de
diferents regions del pais ibéric.
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LADORTELLA

IMMOBILIARIA
REAL ESTATE

CASA A XIXERELLA
LA MASSANA

Dormitoris: 4

Banys: 3

Places de parquing: 3
Plantes: 3

Metres construits: 460m?

Carretera general, Xixerella
Preu: 2.200.000¢€

Casa Nova Olivet 10, Ordino
laportella@andorra.ad
(+376) 353 424 / 379 769

Q) (+376) 747 747

PROJECTE DE CASES
ORDINO

Dormitoris: 3

Banys: X

Places de parquing: X
Plantes: X

Metres construits: XXm?

Carretera del coll d’Ordino,
Ordino
Preu: 1.800.000¢€

4

www.laportella.ad


https://laportella.ad/

Nou restaurant Gastronomic a Escaldes-Engordanu.

Ccrqucim cuincer's.
cambrcrs i rentaplats.

Enviar cv a hola@becrestaurant.com

Brcxada det Wote 7711 Flanta 3 Blocal et 627740
Crndonra p Cholla
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Jové i Cabanes finalitzen la cursa
amb una destacada 17a posicio

Els andorrans han posat en valor la bona entesa com a equip i han assenyalat la duresa técnica

ELENA HERNANDEZ MOLINA
ESCALDES - ENGORDANY

L’Andorra Epic ha conclos
aquest diumenge amb la con-
solidacio dels equips liders en
la classificacié general. Els re-
presentants de la Federaci6é An-
dorrana de Ciclisme, Xavi Jové
i Oscar Cabanes, han finalitzat
la competicié amb una merito-
ria dissetena posicio global.

Oscar Cabanes
CICLISTA

«No practico sovint
aquesta disciplina, donat
que la meva disciplina és
la carretera llavors a mi
em costa una mica més»

EndeclaracionsaEl Periodic,
Oscar Cabanes ha reconegut
que no esta habituat al format
de bicicleta de muntanya: “No
practico sovint la disciplina de
mountain bike, llavors a miem
costa una miqueta més”. Tot i
aixo, ha destacat I’esforc¢ con-
junt: “Gracies al Xavi hem po-
gutacabar les quatre etapes”.

El ciclista ha fet referéncia a
lescomplicacionsderivadesdel
clima: “Ambla pluja, el terreny
es torna molt més tecnic, 1 aixo
és on perdo una mica més”. Ha

@ANDORRAEPIC

Els andorrans han posat en valor la bona entesa com a equip i han assenyalat la duresa técnica d'una prova molt exigent.

afegit que el control de la bici-
cleta en aquestes condicions és
més propi dels especialistes de
BTT: “En carretera no tenim ar-
rels ni pedres, 1 quan tot esta
mullat és dificil tenir el mateix
domini”.

Xavi Jové, per la seva banda,
ha valorat positivament la col-
laboracio6 entre tots dos corre-
dors: “Ens hem compaginat
moltbé, hem fet feinad’equip”.
També ha explicat que una ava-
ria mecanica els ha fet perdre
temps a la penudltima etapa.

XaviJoveée
CICLISTA

«Ahirvam patir una
avaria important que ens
ha fet perdre quasi deu
minuts en la classificacio
general»

En el conjunt de la cursa,
I’equip Klimatiza Orbea ha re-
tingut el lideratge general,
mentre que el conjunt ale-
many Singer ha estat el més ra-
pid en la darrera etapa, pujant
aixi fins al segon lloc, tal com
ha recollit Radiotelevisi6 d’An-
dorra.

En categoria femenina, el
Buff-Megamo ha dominat cla-
rament, imposant-se en les dar-
reres tres etapes i aconseguint
el triomf amb una amplia dife-
rencia de temps. ®
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TEMPORADA 2025/26

LFC Andorra perfila la plantilla amb
25 jugadors confirmats

La direccio esportiva
s'avanca per
consolidar I'equip

EL PERIODIC
ESCALDES - ENGORDANY

A nou dies de I’inici oficial de
la pretemporada, I’FC Andor-
raja compta amb una plantilla
formada per 25 futbolistes per
afrontar la temporada 2025/26
a Laliga Hypermotion. El projec-
te esportiu enceta una nova eta-
paamblaincorporacié d’Ibai G6-
mez com a tecnic principal, con-
vertint-se en la cara nova més
destacadaalabanqueta tricolor.

Després d’assolir 1’ascens, el
clubandorra ha actuatamb cele-
ritat per consolidar les bases del
nou equip. En aquest sentit, la
direccio esportiva va assegurar
rapidament els serveis dels pri-
mers reforcos: Marc Domenech i
Thomas Carrique, anunciats du-
rant la setmana posterior a I’as-
cens. A més, s’ha garantit la con-
tinuitat d’efectius clau que fina-
litzaven contracte, com Sergio
MolinaiDiego Alende.

Pel que fa al gruix de I’equip,
es mantenen dins la disciplina
andorrana futbolistes com Nico
Ratti, Alberto Solis, Juanda Fu-
entes, Erik Mordn, Manu Nieto,
Alvaro Martin, Lautaro de Leén,
Dani Villahermosa, Luismi Re-
dondo, Alvaro Pefia, David Vi-
llahermosa, Christos Almpanis,
MartiVila, Josep Cerda, Bilal Ach-
hiba, Ivan Rodriguez, Charly Bo-
ga, Pau Blanco i Marc Bombard.

El conjunt també recupera
tres jugadors que estaven ce-
dits: Alex Calvo, Berto Rosas i
Théo Le Normand, que s’incor-
poraran al grup per sumar-se
a la preparacio estiuenca. En
I’apartat de sortides, el club ha
confirmart la baixa de set futbo-
listes:Busquets, Trigueros, Mor-

|
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El club andorra ha actuat amb celeritat per consolidar les bases del nou equip.

El projecte esportiu
enceta una nova etapa
amb la incorporacié
d’lbai Gdmez com a
tecnic principal

gado, Oier, Clemente, Manel
RoyoiPau Casadesus.

La pretemporada de I'’FC An-
dorra comencara el dilluns 14
dejuliol, amb la convocatoria de
tots els jugadors amb contracte
en vigor per dur a terme les pro-
ves mediques previes. Les prime-
res sessions d’entrenament es fa-

@FCANDORRA
[ B
5
LI e
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ran al Principat, pero a finals de
setmana la plantilla es desplaca-
ra fins aMurcia perrealitzar una
estada de preparacio al Pinatar
Arena, installacions habituals
per al club en els darrers estius.
Aquesta concentraci6 s’allarga-
radel 18 al 26 dejulioliincloura
dos partits amistosos. @
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Tot el futbol andorra
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Actuelles
Dilluns 7 Dimecres 9
E El Consell F El Consell COOPERATIVA INTERURBANA ANDORRANA

C/ Pratde la Creu 87
Andorra la Vella
Tel. 819219

Farmacies de guardia

Dimarts 8
F. El Consell
C/ Pratde la Creu 87
Andorra la Vella
Tel. 819219

C/ Pratde la Creu 87
Andorra la Vella
Tel. 819219

Dijous 10
F. El Consell
C/ Pratde la Creu 87
Andorra la Vella
Tel. 819219

Les guardies comencaran a les 9.30h del mati del dia assenyalat i acabaran a les 9.30h del mati segtient.
Poden variar, cal confirmar-les al teléfon: 829 914

Tef: 00 34 806.555 - Web:www.interurbana.ad

Tot 'any

Andarra (Estacid) - Espanya - Portugal (Vila Praia Ancora) 18h15
Tots els Divendres | Diumenges del mes
Primer i Tercer dimecres del mes

Portugal (Vila Praia Ancora) - Espanya - Andorra (Estacid) 08h30

Tots els Divendres | Diumenges del mes
Primer i Tercer dimarts del mes

Cadena Dial
Andorra

Proxima FM
Andorra

SER Catalunya
Andorra

Els40 Classic
Andorra

Radio Valira
(Punto radio)

Radio Valira
(Onda Cero)

Radio Ser
P. d’Andorra

France
Musique

France
Culture

Catalunya
Radio

Radio

Radio 3

Transports
ANDBUS (803789)
ANDORRA BARCELONA BARCELONA BARCELONA
Estaci6  Av.Diagonal  AeroportT2 AeroportT1
04:00h 07:00h 07:15h 07:30h
06:00h 09:00h 09:15h 09:30h
08:00h 11:00h 11:15h 11:30h
10:00h 13:00h 13:15h 13:30h
12:00h 15:00h 15:15h 15:30h
14:00h 17:00h 17:15h 17:30h
16:00h 19:00h 19:15h 19:30h
18:00h 21:00h 21:15h 21:30h
ANDORRA  PASDELACASA  TOULOUSE  TOULOUSE
Estacio Bus Stop Aeroport Estacio
05:00h 05:45h 08:30h 08:45h
10:00h 10:45h 13:30h 13:45h
15:00h 15:45h 18:30h 18:45h
ANDORRA LLEIDA
Estacio Estacid AVE
06:15h 08:45h
08:15h 10:45h.
10:00h 12:30h
12:15h 14:45h,
14:00h 16:30h
16:15h 18:45h.

BARCELONA BARCELONA BARCELONA  ANDORRA
AeroportT1 Aeroport T2  Av. Diagonal Estacio

08:45h 09:00h 09:15h 12:00h
10:45h 11:00h 11:15h 14:00h
12:45h 13:00h 13:15h 16:00h
14:45h 15:00h 15:15h 18:00h
16:45h 17:00h 17:15h 20:00h
18:45h 19:00h 19:15h 22:00h
20:45h 21:00h 21:15h 00:00h
22:45h 23.00h 23150 02:00h
TOULOUSE TOULOUSE  PASDELACASA  ANDORRA
Estacio Aeroport Bus Stop Estacio
11:00h 11:30h 14:25h 15:00h
15:00h 15:30h 18:25h 19:00h
20:00h 20:30h 23:25h 00:00h
LLEIDA ANDORRA
Estacid AVE Estacio
09:45h 12:00h
11:45h 14:00h.
13:45h 16:00h
15:45h 18:00h.
17.45h 20:00h
19:45h 22:00h.
ALSINA GRAELLS (827397)

Andorra-Barcelona: 6/6.45/10.30/15/17/19.15

Barcelona-Andorra: 6.15/6.30/7.30/10.30/13/15/17
/19

Andorra-Lleida: 8.15/16.15

Lleida-Andorra: 9.30 diumenge / 11.30 de dilluns a di-
vendres /16 de dilluns a diumenge

CAMINO BUS LAZARA

Andorra-Galicia-Portugal: dc/dj/ dg: 15.30
Portugal-Galicia-Andorra: dm/dj/ dv: 15.30

(865 500)

HISPANO IGUALADINA (902 447 726)
Andorra-Reus: 17.00. Servei diari

Reus-Andorra: 7.40. Servei diari

HISPANO ANDORRANA (807 000)

Escaldes-La Seu:de 8 a21. Cada hora

La Seu-Escaldes: de 7 a 20. Cada hora

Dg: Escaldes-Engordany-La Seu d’Urgell: 8.15/10.30
/13/17/19.15

La Seu d’Urgell-Escaldes-Engordany: 7.45/9.10/12/16/
18.30

Estacié d’autocars-I'Ospitalet: 5.45/17

L’ Ospitalet-Estacio d’autocars: 7.35/19.45

Estaci6 d’autocars-Costa Daurada: 8.00

Costa Daurada-Estacio d’autocars: 17.30 (dladv)

MONTMANTELL (807 444)
Andorra-Lleida:6/8/11.30/15.30/18
Lleida-Andorra: 10.15/14/16/20i22

DIRECT BUS-NADAL JULIA (805151)

Andorra-Barcelona aeroport: 6.15/8.15/
11.15/13.15/15.15/18.15/20.15/22.15

Barcelona aeroport (Terminal 1 planta 0)-Andorra: 7.30
/11.00/13.00/15.00/17.30/20.00/ 23.00
Barcelona aeroport (Terminal 2 Mural Miré)-Andorra:
7.45/11.15/13.15/15.15/17.45/20.15/23.15
Barcelona Sants (estacid de ferrocarril)-Andorra:
6.15/8.15/11.45/13.45/15.45/18.15/20.45/23.45

SOLDEVILA (Amb reserva prévia 828 117)
Andorra-Lleida:8.00/15.45 Lleida - Andorra: 12.00/
20.15

TAXIS

ATA 863000/861 005
MES TAXI 828000/ 862 488
TAXI EXPRES 812345

goss

Adopta

Associa’t

goOs-sS0s.0rg

fle +376 818 451
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‘TITAN: THE OCEANGATE DISASTER’ (2025)

ELENA

HERNANDEZ MOLINA NETFLIX

FITXA

J .
DIRECCIO
Mark Monroe
GUIO
Mark Monroe

INTERPRETACIONS

Stockton Rush: CEO i pilot
de Titan

David Lochridge :
exdirector d'operacions
maritimes i whistleblower
Rob McCallum: experten
immersié professional

Andrew Skeet i
Nathan Klein

GENERE

Documental

PUNTUACIO

POMPES FUNEBRES
DE LES VALLS

Fem més facils els moments més dificils

www.pompesfunebresdelesvalls.com Tels.: 866 632 - 807 180
info@pompesfunebresdelesvalls.com

A NETFLIX DOCUMENTARY

THE DEEPER
YOU LOOK
THE DARKER

IT GETS

TITA

THE OCEANGATE DISASTER

ONLY ON JUNE 11

FILMAFFINITY

‘Titan: the oceangate disaster’
explora la construccié i missio
del submari, dissenyat per
'empresa OceanGate perdur
turistes al jaciment del Titanic
a3.800 metres de profunditat.
A través de testimonis
exclusius, enregistraments
interns i experts del sector, es
revela una série de decisions
técniques questionables,
especialment I's de fibra
de carboni no testada per a
aquest entorn.

COMENTARIS

Eldocumental fa unadisseccid
detallada i contundent de
la trageédia del ‘Titan’, no
només des d'un punt de vista
tecnic, sind també huma i
étic. El relat mostra com la
construccio del submariesva
fer al marge dels estandards
internacionals de seguretat,
ignorant repetidament les
advertencies dels experts. Les
decisions de risc, com I'Us de
fibra de carboni no testada,
no van ser errors fortuits,
sin6 eleccions conscients
impulsades per una visi6
idealitzada de la innovacio i
una forta voluntat de destacar.



https://www.youtube.com/watch?v=FrtkHbqaPrA
https://pompesfunebresdelesvalls.com/
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